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1. die der Fusion zu Grunde liegenden Erwagungen

Das Miunsterland steht im Wettbewerb um Investorad Eachkrafte, um Touristen und
Einwohner. Ziel des Minsterlandes ist es, von diegelgruppen als bevorzugter Standort
wahrgenommen zu werden. Dazu soll das Munsterlencegionale Marke mit einem klaren
und authentischen Profil versehen werden und ueiteer gemeinsamen Klammer - die
zukinftige Dachmarke - auftreten. Die beiden bestdbn Vereine Aktion Minsterland e.V.
und MUNSTERLAND TOURISTIK GRUNES BAND E.V. GriinesaBd e.V. sollen vor
diesem Hintergrund neu aufgestellt und zu einemeiemMinsterland Marketing e.V.
zusammengefuhrt werden. Mit dieser neuen Orgaarssform konnen regionale Initiativen
und Aktionen starker vorangebracht werden. Zudend @ie gesamte Region kinftig durch
eine einheitliche und schlagkraftige Interessemgirhg reprasentiert.

Im bisherigen Zusammenfiihrungsprozess des Aktiomstiland e.V. und MUNSTER-
LAND TOURISTIK Grunes Band e.V. haben Vertreter derden Vereinsvorstande, der vier
Munsterlandkreise und der Stadt Minster in einestear Schritt mit Unterstitzung des
Beratungsunternehmens PLEON das Profil der Regmaréle Minsterland geschérft. Als
Fazit der Status-quo-Analyse des Markenauftritts)\ddérland bleibt festzustellen, dass in der
Ansprache weiterer Zielgruppen noch Potenzial 1i8gg. High-Potentials aus Wirtschaft und
Wissenschaft, potentielle Investoren und Touristéa, Wert auf Qualitat und ExKklusivitat
legen. Fur die Darstellung der Wirtschaft des Mériahdes in (inter)nationalen Medien wird
ebenfalls noch Ausbaupotenzial gesehen.

Ausgewahlte Vertreter aus Wirtschaft, Wirtschaitd&iung, Wissenschaft, Marketing, Kultur
und Tourismus sowie je zwei Mitglieder des Vorsesdnd die beiden Geschéaftsfuhrer des
Aktion Miinsterland e.V. und MUNSTERLAND TOURISTIKrGnes Band e.V. haben dann
in einem Strategie-Workshop ein zukunftsfahiges Kdaprofil entwickelt. Der Markenkern
des Minsterlandes l&sst sich in seiner Essenz fiegéiseh als kultivierte Lebendigkeit und
authentische Gradlinigkeit. Die Dachmarke Munstetlgteht also fir einen gewachsenen,
hochwertigen Arbeits- und Lebensraum, der sichtdeinen hohen Anspruch an verlassliche
Qualitdt und bewusste Nachhaltigkeit auszeichnas Blinsterland steht auch fir Themen
und Produkte, die unverfalscht, aufrichtig und esind; zum einen, weil sie ,gewachsen®,
tradiert und verwurzelt, zum anderen weil sie ahfaachvollziehbar, konsequent und Klar
sind. Der Markenkern zeigt damit Gradlinigkeit uficefe und ist zudem ein wichtiger
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Maf3stab und Orientierungsmuster fur die Auswahl Vbemen, Produkten und MalRnahmen,
die die Dachmarke profilieren sollen. Fur die Aufkanstellung soll der Markenkern spater in
einen griffigen Werbeslogan tbersetzt werden.

Im Rahmen der Strategieentwicklung wurden fur didbrBarken Wirtschaft, Wissenschatft,
Tourismus und Kultur/Lebensart erste Munsterlarekzdsche Kernthemen und dazu-
gehorige Produkte identifiziert und in eine Markesmatektur gefasst. Neben Zielgruppen der
gesellschaftlichen Mitte soll sich das Munsterlakighftig verstarkt an gesellschaftliche
Leitmilieus richten (z.B. Investoren, Top-Wissersitler, High Potentials). Hier liegt das
grofRte Potenzial zur nachhaltigen Profilbildung. dmse Personengruppen zu erreichen,
wird es wichtig sein, ihre ,Sprache” zu sprechemnd die verbale und visuelle Kommunika-
tion zielgruppenspezifisch zu gestalten.

Im Hinblick auf die Aufgaben und Strukturen derH@isgen beiden Vereine kommt das
Unternehmen PLEON zu der Bewertung, dass der Akfibimsterland e.V. sich auf
Netzwerke und Image konzentriert. Hauptthemen Kladtitatsbildung innerhalb der Region,
Darstellung der Region nach aul3en, Wirtschaft, ¥visshaft und Kultur. Die Produkte des
Aktion Mdunsterland e.V. sind Uberwiegend regionalunktuell auch national. Der
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. ist starkauf Produkte und Vertrieb
ausgerichtet. Das Hauptthema Tourismus ist verknipf Wirtschaft und zum Teil mit
Kultur, Sport und Gesundheit. Die Produkte habeeniilegend eine regionale und nationale
Reichweite. Schnittmengen zwischen beiden Vereigibh es vor allem bei der externen
Vermarktung der Region, bei Kooperationen und b&imema Kultur. Beide Institutionen
erganzen sich, nutzen die gemeinsame Wertschoettgsislang jedoch nur bedingt.

Mit dem neuen Verein Minsterland Marketing e.V.l sthe gemeinsame Plattform im
Interesse der Region geschaffen werden, bei detlickes Synergien und Kostenvorteile
entstehen. Dabei soll das erarbeitete Markenpimofder Praxis implementiert werden. Die
mit der Marke verbundenen Bereiche Wirtschaft, \hsghaft, Tourismus und
Kultur/Lebensart werden folglich in die Organisasstruktur des neuen Vereins integriert.
Damit wird sichergestellt, dass fur die Themenlreiund die dazugehorigen Produkte feste
Zustandigkeiten definiert sind und die Marke konsey gefuhrt werden kann.

2. die finanziellen Auswirkungen der Fusion
a. fur die kommunalen Mitglieder

Die Finanzierung des Aktion Minsterland e.V. und ddUNSTERLAND TOURISTIK
Grunes Band e.V. durch die kommunalen Gebietskécpeften stellt sich im Jahr 2007 wie
folgt dar:

Die aktuelle Beitragsordnung des Aktion Munsterland. sieht fur die Kreise und kreisan-
gehorigen Stadte und Gemeinden zusammen eineragebn 0,12 Euro pro Einwohner vor,
d.h. 0,06 Euro /Ew. pro Kreis und 0,06 Euro/Ew. ftadt und Gemeinde. Fur diejenigen
kreisangehorigen Stadte und Gemeinden, die nictgligld im Aktion Minsterland e.V. sind,
wird der Mitgliedsbeitrag von 0,06 Euro/Ew. vom miigen Kreis entrichtet. Die kreisfreie
Stadt Munster zahlt einen Mitgliedsbeitrag von (EL2o pro Einwohner.

Zur Umsetzung der CI-Strategie Minsterland (einsBldgionales Kulturbtro) finanzieren

die vier Munsterlandkreise und die Stadt Munstesdzzlich einen jahrlichen Festbetrag von
insgesamt 333.000 Euro. Die anteiligen Betragali@iKreise und der Stadt Miinster werden
nach Einwohnerschliissel ermittelt.



Die aktuelle Beitragsordnung des MUNSTERLAND TOURIK Griines Band e.V. sieht
einen jahrlichen Mitgliedsbeitrag der Munsterlareige, der Stadt Minster und der Anrainer-
kommunen von 0,43 Euro je Einwohner vor. Er erm@&8ich um 0,215 Euro je Einwohner
der Stadte und Gemeinden des jeweiligen Kreiseseisgene ebenfalls Mitglied des
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. sind. Der iBag von 0,215 Euro je
Einwohner wird dann als Mitgliedsbeitrag von dieS§¢adten und Gemeinden geleistet.

Insbesondere die Stadt Minster investiert im Rahweeschiedener Mal3hahmen zusatzliche
(finanzielle) Mittel neben den Beitrdgen an diedes Vereine ins Regionenmarketing,
beispielsweise bei Messeauftritten (z.B. Intermatle Tourismusborse, ExpoReal),
Marketingkooperationen im In- und Ausland und Ba&engen (z.B. Filmservice
Minsterland), die dem gesamten Minsterland zugutathen.

Nachrichtlich dargestellt sei noch, dass seit d&®12004 die Regionalagentur Munsterland
(RAM), die mit der regionalen Umsetzung der NRW-@itbpolitik betraut ist, beim Aktion
Minsterland e.V. organisatorisch angebunden ist.80a% der Personal- und Sachkosten
werden durch das Land NRW getragen. Durch einenpB@ionsvertrag haben sich die
Minsterlandkreise und die Stadt Munster gegenubem dAktion Muinsterland e.V.
verpflichtet, den verbleibenden Anteil von derzéibrlich 61.000 Euro zu erbringen. Die
prozentuale Aufteilung erfolgt auf Basis des Beedlilngsanteils der Kreise und der Stadt
Minster im Minsterland. Da die Aufgaben der Redmgentur Minsterland aber keine
ureigenen und dauerhaften Aufgaben des Aktion Miilestd e.V. sind, wird der regionale
Finanzierungsanteil auch kunftig gesondert Uber Hieise und die Stadt Muinster
abgerechnet und bleibt bei der Hohe des Mitglietistys des neuen Vereins
unberucksichtigt.

Die kommunalen Gebietskérperschaften (Kreise umis&ngehorige Stadte und Gemeinden
zusammen sowie Stadt Munster) zahlen derzeit fér Alufgaben zur Forderung des
Minsterlandes ohne den regionalen Finanzierungkéinmelie Regionalagentur Minsterland
einen Betrag von nahezu 0,77 Euro je Einwohner.

Mit der Griindung des Vereins Munsterland Markeend. werden deutliche Synergien und
Kostenvorteile erwartet, die eine Reduzierung detglMdsbeitrage ermdglichen. Daher
werden folgende jahrliche Mitgliedsbeitrage vordese

Stadte und Gemeinden der vier Munsterlandkreise 25 © pro Einwohner

Munsterlandkreise 0,45 € pro Einwohner

zuzUglich fur diejenigen kreisangehorigen Stadid Gemeinden
der vier Munsterlandkreise, die nicht Mitglied dé&nsterland

Marketing e.V. sind 0,25 € pro Einwohner

Stadt Munster sowie kommunale Gebietskorperschafiemnicht 0,70 € pro Einwohner
zu den vier Minsterlandkreisen gehoren,

Fur die kommunalen Gebietskorperschaften, die nmitden vier Munsterlandkreisen
gehoren, aber dem MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Bamd®. angehoren (Bad
Bentheim, Haltern am See, Harsewinkel, Lippetal Werne), wird fiir eine Ubergangszeit
von finf Jahren ein Mitgliedsbeitrag von 0,43 Ey Einwohner festgesetzt. Dieses
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entspricht dem bisherigen jahrlichen Mitgliedskaatrdes MUNSTERLAND TOURISTIK
Grines Band e.V.

Im Falle der kommunalen Gebietskorperschaften istvibm Landesamtes fur Datenver-
arbeitung und Statistik Nordrhein-Westfalen fur d&h Dezember des vorletzten Jahres
festgestellte Bevilkerungszahl mafl3gebend.

b. fur die privaten Mitglieder

Fur die privaten Mitglieder sieht die zur Abstimngurstehende Beitragsordnung die
folgenden Jahresbeitrage vor:

fur Privatpersonen 105 €

fur Unternehmen

- mit bis zu 49 Beschéftigten 155 €
- mit 50 - 299 Beschaftigten 235 €
- mit 300 - 999 Beschaftigten 770 €
- mit 1.000 und mehr Beschatftigte 3.835€
fur Institutionen ohne Erwerbscharakter 515 €

soweit es sich dabei um juristische Personen
handelt, die als gemeinnutzig anerkannt sind 105 €

Fur die privaten Mitglieder des Aktion MinsterlamdV. bleibt die Hohe der Beitrage
demnach unverandert.

Die Beitragsordnung MUNSTERLAND TOURISTIK Griines rigae.V. sieht in § 3 fir
juristische Personen des Privatrechts, sonstigerbelhmen, Vereinigungen und Verbande
einen Mindestbeitrag von 290 Euro und fur ortlidferkehrsvereine einen Jahresbeitrag von
115 Euro vor. Naturliche Personen zahlen bislamgéade§ 4 der Beitragsordnung 58 Euro pro
Jahr. Fir die privaten Mitglieder des MUNSTERLANDDURISTIK Griines Band e.V.
ergeben sich entsprechende Veranderungen.

3. Uberblick uber die rechtlichen Aspekte der Fusio n

Die Fusion des Aktion Miinsterland e.V. mit dem MUNBRLAND TOURISTIK Griines
Band e.V. soll im Wege der Verschmelzung durch Méodung gemall 8 2 Nr. 2 des
Umwandlungsgesetzes (UmwG) vollzogen werden. Disidfuwird also nicht durch eine
Ubernahme, sondern dadurch vollzogen, dass dieb&ldreine gleichzeitig erlobschen und in
dem zur selben Zeit neu entstehenden Minsterlandedtiag e.V. aufgehen. Der Vortell
dieser Form der Gesamtrechtsnachfolge besteht antirem darin, dass die Téatigkeit durch
den neuen Verein nahtlos fortgesetzt werden kamme dass die beiden Altvereine aufwandig
abgewickelt und das Vermdgen, die Vertragsbezietingler die Arbeitsverhaltnisse einzeln
Uberfuhrt werden mussten. Aul3erdem bietet das Wexfeein hohes Mald an Rechtssicher-
heit, da die Satzung des neuen Vereins sowie discWimelzungsbedingungen bindend
festgelegt werden kénnen und die Mitglieder dervédéine die Mitgliedschaft am Munster-
land Marketing e.V. automatisch erwerben, sofeerdeim nicht widersprechen.



Die genannten Folgen der Verschmelzung treten mait BHintragung der Muinsterland
Marketing in das Vereinsregister in Kraft. Fur démenverhdltnis ist in 8§ 1 des
Verschmelzungsvertrags der 01.01.2008 als Vers@ungsstichtag vorgesehen. Ab diesem
Zeitpunkt gelten alle Handlungen im Verhaltnis Wereine untereinander fir und gegen den
Minsterland Marketing e.V. vorgenommen, auch wena Werschmelzung mangels
Eintragung nach auf3en noch nicht wirksam ist.

Zur Umsetzung der Fusion ist eine Anderung derBatzler beiden bestehenden Vereine,
der Abschluss des Verschmelzungsvertrags, welchen die Satzung und die Beitrags-
ordnung des neuen Vereins zum Gegenstand hat, stsvieigentliche Verschmelzungs-
beschluss erforderlich. Im Folgenden sollen diesemEnte der Fusion ndher erlautert
werden.

4. die Anderung der Satzungen der bestehenden Verei ne
a. Satzung des Aktion Munsterland e.V.

Gemall 8 99 UmwG darf sich ein rechtsfahiger Vevaander Aktion Minsterland e.V. nur
an einer Verschmelzung beteiligen, wenn seine 8gtkaine entgegenstehende Bestimmung
enthalt. Betrachtet man das Erléschen des AktiondWiland e.V. im Rahmen der Fusion als
Verlust der Rechtswirksamkeit im Sinne von § 14 Rrder Satzung, so steht § 2 Nr. 4,
wonach das Vermdgen dem Landschaftsverband Westtgipe zufallen soll, der geplanten
Verschmelzung entgegen, da das Vermdgen bei deschimelzung auf den Muinsterland
Marketing e.V. und nicht auf den LWL ubergehen .séiir Sicherheit soll § 14 Nr. 2 daher
der folgende Satz 2 angefligt werden:

~<Abweichend von Nr. 1 Satz 3 geht das Vermdgen im Falle der Verschmelzung mit dem
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.V. durch Neugrindung des Miinsterland
Marketing e.V. auf diesen uber.”

Diese Anderung bedarf gemaR § 11 Nr. 4 Satz 4 deauBg des Aktion Minsterland e.V.
einer Mehrheit von drei Vierteln der abgegebendtggin Stimmen.

Die entsprechende Anderung ist mit dem Finanzamhstii abgesprochen und hat keinen
Einfluss auf die Anerkennung der steuerbegiinstigteecke des Aktion Minsterland e.V.

b. Satzung des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.V.

GemaR § 99 UmwG darf sich ein rechtsfahiger Vereile der MUNSTERLAND
TOURISTIK Grines Band e.V. e.V. nur an einer Vemselzung beteiligen, wenn seine
Satzung keine entgegenstehende Bestimmung enBetitachtet man das Erléschen des
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.V. im Rabmder Fusion als Auflésung
oder Aufhebung im Sinne von § 13 Satz 1 der Satzsogteht diese Klausel der geplanten
Verschmelzung entgegen, da das Vermogen auf derstetiemd Marketing e.V. tUbergehen
soll. Zur Sicherheit soll nach dem 8§ 13 Satz 1fdigende Satz 2 eingefligt werden:

~,Abweichend davon geht das Vermodgen im Falle der Verschmelzung mit dem Aktion
Minsterland e.V. durch Neugriindung des Minsterland Marketing e.V. auf diesen tber.”

Dieser Anderung muss gemaR § 9 Nr. 9 der Satzungingr Mehrheit von zwei Dritteln der
auf der Versammlung vertretenen Stimmen, mindegesiech der Halfte der Stimmen aller
Mitglieder, beschlossen werden.



Die entsprechende Anderung ist mit dem Finanzaminfsirt abgesprochen und hat keinen
Einfluss auf die Anerkennung der steuerbeginstigieavecke des MUNSTERLAND
TOURISTIK Grunes Band e.V. e.V.

5. die Satzung und die Beitragsordnung des Minsterl and Marketing e.V.

Die Satzung des zu grindenden Minsterland Marke&ng ist als Bestandteil des
Verschmelzungsvertragsentwurfs der Tagesordnungefigjt und hat seit dem ... in den
Geschaftsraumen ausgelegen.

Die Satzung des Miuinsterland Marketing e.V. wurdé @&uundlage der bestehenden
Satzungen entworfen, enthélt aber einige Neueryndeneine straffere und effizientere
Organisationsstruktur gewéhrleisten. Im Einzelrtetitsich die Satzung wie folgt dar:

In 8 1 sind Name, Sitz und Tatigkeitsbereich deshdférland Marketing e.V. festgelegt.
Hervorzuheben ist, dass der Verein nicht strengdasf MUnsterland im engen Sinne (die
Stadt Munster und die vier Minsterlandkreise) begdtt ist, sondern auch anderen
Interessenten offen steht.

Gemal § 2 besteht der Vereinszweck in der FordedesgMiunsterlandes insbesondere auf
den Gebieten der Wirtschaft, des Tourismus, ders&vischaft und der Kultur durch
Prasentation der Region nach auf3en, Forderungdenalen Zusammenarbeit und Starkung
der Identifikation der Einwohner mit dem Minstedaabei ist der Verein der Profilierung
des Minsterlandes als leistungsstarkem Wirtschafts attraktivem familienfreundlichem
Lebensraum verpflichtet. Zur Erreichung seiner &€ibledient er sich der in § 2 Abs. 2
genannten Mittel.

Die 88 3 und 4 regeln den Erwerb und Verlust detghdéidschaft und entsprechen im
Wesentlichen den geltenden Satzungsbestimmungen bdieten bestehenden Vereine.
Mitglied kann jede Person, Personenvereinigung d€tmperschaft werden. Eine Ehren-
mitgliedschaft kann — anders als noch beim MUNSTERD TOURISTIK Griines Band
e.V. vorgesehen — nicht verliehen werden. Uber Aliénahme und den Ausschluss von
Mitgliedern wegen Zahlungsrickstanden oder verdamisgen Verhaltens entscheidet der
Vorstand.

Um auf verdnderte Rahmenbedingungen angemesserersgsagu koénnen, enthalt die
Satzung in 8 5 nur die grundlegenden Bestimmungéer UBeitragspflichten und
Stimmrechte, wahrend die Detailregelungen einerarsgen Beitragsordnung vorbehalten
bleiben, die mit einfacher Mehrheit geandert werllann. So ist satzungsmafig bestimmt,
dass die Kommunen einen an der Einwohnerzahl certeth Beitrag zahlen, wahrend die
Bemessungsgrundlage fir die Ubrigen Mitglieder Baitragsordnung bestimmt wird.
Wiederum in der Satzung festgelegt ist der Grumgdsddss jedes Mitglied pro 100 Euro
Jahresbeitrag eine Stimme in der Mitgliederversamglerhélt. Hinsichtlich der tbrigen
Regelungen kann auf die Beitragsordnung verwieserdem, die als Entwurf der Tages-
ordnung anliegt und seit dem ... in den Geschéftsef ausgelegen hat. In ihren 88 1 bis 3
befinden sich die Vorschriften Uber die Falligkddr Beitrage, die Bemessungsgrundlagen
und Uber die Beitragshohe. Die finanziellen Auswitgen der Fusion fir die Mitglieder sind
oben unter Nr. 2 dargestellt.

Die 88 6 bis 13 betreffen die Organisationsstrukes Munsterland Marketing e.V., die mit
der Mitgliederversammlung und dem Vorstand nur z@sgane aufweist, da anders als bei



des Aktion Munsterland e.V. kein Kuratorium odelirBegebildet wird. Neben den Organen
sieht die Satzung eine hauptamtliche Geschaftsfighond fakultative Facharbeitskreise vor.

Die Mitgliederversammlung ist als ,Parlament” desr&ns fur die in der Satzung (insbeson-
dere in 8 7 Abs. 6) aufgefiihrten Grundsatzangelegjgan zusténdig. Sie fasst ihre
Beschlisse in dem nach 8§ 7 Abs. 1 bis 3 festgaiegtefahren und mit denin 8 7 Abs. 4 und
5 genannten Mehrheiten. Anders als beim MUNSTERLANDURISTIK Griines Band e.V.
und des Aktion Munsterland e.V., bei denen divevihrheitserfordernisse und besondere
Stimm- bzw. Mehrheitsrechte fir Kommunen vorgeselerd, kennt die Satzung des
Minsterland Marketing e.V. nur zwei Mehrheitserfmisse und ein strikt am
Mitgliedsbeitrag orientiertes Stimmrecht. Bislanggansten der Kommunen bestehende
Sonderrechte entfallen (s.u., 6.). Das VerfahranEzoberufung der Mitgliederversammlung
ist in den 88 8 und 9 geregelt.

Der Vorstand ist das Exekutivorgan des Vereins geraall 8 10 Abs. 5 fur alle Angelegen-
heiten zustandig, die nicht ausdrucklich der Médérversammlung vorbehalten sind.
Insbesondere hat er die im Katalog des 8§ 10 Abgertannten Aufgaben. Er entscheidet
gemall 8 10 Abs. 6 durch Mehrheitsbeschluss. Mitnnstimmberechtigten und zwei
beratenden Mitgliedern wird der Vorstand des Mintetel Marketing e.V. kleiner sein als
derjenige des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.@bgleich er damit etwas
groRer ist, als beim Aktion Minsterland e.V., etglth aus dem Wegfall des Kuratoriums
und angesichts der gebindelten Aufgabenstellunge estraffere Organisation. Die
Reaktionsschnelligkeit des Vereins wird zusatzlidadurch sichergestellt, dass der
Vorstandsvorsitzende und sein Stellvertreter derreive jeweils mit einem weiteren
Vorstandsmitglied gerichtlich und aul3ergerichthantreten (8 10 Abs. 4) und gemeinsam bei
Bedarf Dringlichkeitsentscheidungen treffen kon(@a0 Abs. 8).

Das Verfahren zur Wahl und zur Amtszeit der eingeliVorstandsmitglieder ist in § 11
geregelt. GemalR § 11 Abs. 2 wahlt die Mitgliedesaermlung sechs Personen in den
Vorstand: jeweils zwei Personen aus den BereichémsdMaft und Tourismus als stimm-
berechtigte Mitglieder und je eine Person aus dereiBhen Wissenschaft und Lebens-
art/Kultur als beratendes Mitglied. Weitere stimmaahtigte Mitglieder sind gemaf § 11 Abs.
3 die Stadt Munster, abwechselnd je zwei der viéinsterlandkreise und aus den anderen
beiden Kreisen jeweils eine von der Burgermeisteidi@nz zu benennende Stadt oder
Gemeinde. In allen Fallen sind nicht die Landré&e.b(Ober-) Blrgermeister als nattrliche
Personen, sondern die Gebietskorperschaften atbesdllitglieder des Vorstands, fur die
jeweils der Hauptverwaltungsbeamte oder desseembqer Vertreter handelt. Sobald die
Besetzung des Vorstands feststeht, wahlt die Migliversammlung aus dem Kreis der
stimmberechtigten Vorstandsmitglieder gemald § 1%. Mbden Vorstandsvorsitzenden und
seinen Stellvertreter. Das Verfahren zur Abwahkeiner Vorstandsmitglieder ist in § 11
Abs. 5 und 6 geregelt.

Fur die Erledigung der laufenden Geschafte unddisetzung seiner Beschliisse bestellt der
Vorstand gemalR 8§ 13 eine hauptamtliche Geschaftsigh die aus mehreren Personen
inklusive eines Sprechers bestehen kann. Die Gsfiliiiung ist an Weisungen des
Vorstands gebunden.

Der Vorstand kann als unterstitzendes Gremium Faehskreise im Sinne des 8§ 12
einsetzen, um sich interne oder externe Fachkompetmd Unterstiitzung zunutze zu
machen, wenn er dies fur zweckmaRig hélt. Die Besef und das Verfahren der Fach-
arbeitskreise konnen flexibel ausgestaltet werden.



§ 14 der Satzung regelt in Ublicher Weise die Asulig des Vereins. § 15 legt fest, dass die
Satzung ab dem Entstehen des Munsterland Markefihgdurch die Eintragung ins Vereins-
register gultig sein soll.

6. der Verschmelzungsvertrag

Die Modalitaten der Fusion sind gemafR® 88 36, 37 Gmw Verbindung mit 88 4 und 5

UmwG in einem Verschmelzungsvertrag geregelt, daesBatwurf der Tagesordnung

beigefligt ist und vom ... bis zum ... in den Gefish@umen des Aktion Minsterland e.V. und
des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. ausgeledat.

In 8 1 ist geregelt, dass das Vermdgen und dieiN@libhkeiten des Aktion Miinsterland e.V.
und des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. eauf den im Rahmen der
Verschmelzung neu zu grindenden Munsterland Maged.V. Ubertragen werden. Im
Verhaltnis der Vereine untereinander soll die Venselzung zum 01.01.2008 wirksam
werden.

AulRerdem enthélt 8 1 eine Zusammenstellung der Swvadeile, die einzelnen Mitgliedern
des neu zu grindenden Vereins eingeraumt werdeh.dikuZusammenstellung, die dort
zitierten Satzungsbestimmungen sowie die entspnelgmeErlauterungen dieses Sachberichts
(s.o0., Nr. 5) wird Bezug genommen. Die den einzelhktgliedern des Aktion Minsterland
e.V. und des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band egihgeraumten Sondervorteile
werden nicht ibernommen. Betroffen sind davon ith ds Aktion Minsterland e.V. unter
anderem das zusatzliche Quorum der kreisangeht8geite und Gemeinden gemanR 8 9 Nr.
1 Satz 1 sowie die geborenen Mitgliedschaften imakarium gemal 8 7 Nr. 3 der Satzung.
Beim MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. fallinter anderem das nur den
offentlich-rechtlichen Korperschaften zustehendeniNeehstimmrecht gemald 8§ 8 Nr. 3 der
Satzung weg.

Schlief3lich sind in 8 1 des VerschmelzungsvertdigsAuswirkungen der Fusion auf die
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des Aktion Minsed e.V. und des MUNSTERLAND
TOURISTIK Grunes Band e.V. beschrieben.

8 3 des Vertragsentwurfs befasst sich mit den tseadien unter Nr. 3 dargestellten Rechts-
wirkungen der Fusion und zu welchem Zeitpunkt dieisgreten. Es ist insbesondere festge-
legt, dass die Mitgliedschaft an dem neuen Veretoraatisch erworben wird.

7. der Verschmelzungsbeschluss

Gemal vorliegendem Beschlussvorschlag (Anlagstimmen die Mitgliederversammlungen
einer Verschmelzung des Aktion Miinsterland e.V. ded MUNSTERLAND TOURISTIK
Grines Band e.V. durch Neugrindung der MinsterMatketing e.V. zu und genehmigen
zugleich den Entwurf des Verschmelzungsvertrags.

Die nach § 101 Abs. 1 UmwG in Verbindung mit 8§ 6BsA1 Satz 1 Nr. 1 bis 4 UmwG
erforderlichen Unterlagen, also der Entwurf dess¢lbmelzungsvertrags nebst Entwurf der
Satzung fur den Muinsterland Marketing e.V., dierdsébschliisse der zu fusionierenden
Vereine sowie ein Zwischenabschluss zum .... hatoam ... bis zum .... in den Geschéfts-
raumen des Aktion Minsterland e.V., An den Sperth@r 48157 Minster, sowie des
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.VAn der Hohen Schule 13, 48565
Steinfurt, ausgelegen und liegen den Mitgliedes) Ahlage ... zur Tagesordnung vor. Der

8



Verschmelzungsvertrag wird vom Vorstand zusatziidiutert werden. Daneben besteht die
Gelegenheit, Auskunft Uber die Fusion sowie die é&legenheiten der beteiligten Vereine zu
erhalten.

Eine Verschmelzungsprufung ist gemal § 100 Abs.n®v@3 nicht erforderlich, da weder
zehn Prozent der Mitglieder des Aktion Minsterlaad. noch zehn Prozent der Mitglieder
des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. einechd schriftlich verlangt haben.
Daher wird auch kein Prifungsbericht im Sinne dé& §mwG erstattet.

Gemal § 100 Satz 1 UmwG muss der Verschmelzunggbsscmit einer Mehrheit von
mindestens drei Vierteln der abgegebenen giltigemnsen gefasst werden, wobei die
Satzungen der Vereine gemafd 8§ 100 Satz 2 UmwGrgeltende oder zusétzliche Erforder-
nisse vorsehen kénnen. Davon ist in beiden Fallszweggehen. Da die Vereine im Wege der
Fusion erléschen, dirften die in den jeweiligere@agisbestimmungen fur die Auflosung des
Vereins vorgesehenen Quoten entsprechend anzuwsaiten

Von der Mitgliederversammlung des Aktion Minsteda®e.V. muss die Fusion demnach
gemalR 8 11 Nr. 4 Satz 4 der Satzung mit einer Methvton mindestens vier Funfteln der
abgegebenen gultigen Stimmen beschlossen werden.

Beim MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. ist gafm§ 100 Satz 1 UmwG und
8 9 Nr. 8 der Satzung gleich ein dreifaches Melskeiordernis zu beachten: Es sind
mindestens drei Viertel der abgegebenen gultigemnstn, zwei Drittel der anwesenden
Stimmen und mindestens die Halfte der Stimmen Migglieder notwendig.



