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1. Ausgangslage und Aufgabenstellung GMA’

EMS-GALERIE Rheine: Bebauungsplan Sondergebiet ,grof3flachiger
Einzelhandel® mit rd. 14.000 m2 VK:

Auftragsgemal zwei Stufen der Einzelhandelsuntersuchung:

Stufe I. Tragfahigkeitsanalyse zu den  Entwicklungsspielrdumen in  den
projektrelevanten Warengruppen in Rheine und Empfehlungen zur
betriebswirtschaftlich sinnvollen Flachenkonfigurationen fur die ,EMS-GALERIE®.

Stufe Il: regionale Auswirkungsanalysen an insgesamt 25 ZVB in
funf nordrhein-westfalischen Stadten sowie
zwei niedersachsischen Stadten



2. Tragfahigkeitsanal »EMS-GALERIE*“ Rheine GMA’

Was sind die betrieb Faktoren fur den nachhaltigen Erfolg von

EMS-GALERIE” Rheine:

Kritische Masse: Unabdingbar in Hinblick auf Centerattraktivitat und
Fernausstrahlung

“‘EMS-GALERIE” Rheine: , aber eher an der Unterkante!
Branchenmix: Der Mix macht’s!

Centermanagement: Aktives Management zur Werterhaltung / Wertsteigerung



3. Tragfahigkeitsanalyse ,,EMS-GALERIE* Rheine

GMAS

Beratung und Umsetzung

Betriebswirtschaftliches Branchenkonzept fiir die ,,EMS-GALERIE” Rheine

Branchenmix innerstadtische Shopping- Betriebswirtschaftliches Branchenkonzept fiir
Center die ,EMS-GALERIE“ Rheine
Branche -
Ubliche Flachenanteile | Erwartete Tendenz in max. Flichenanteil in % max. VK in m2
in % (in Bandbreiten) der Zukunft ' 0 '

Nahrungs- und Genussmittel 7-14 T 16 2.240
Gesundheit / Korperpflege 7-11 T 14 1.960
Blumen, zoologischer Bedarf 1-2 — 1 140
Bicher, PBS, Schreib-, Spielwaren 8-12 l 9 1.260
Bekleidung, Schuhe, Sport 48 - 60 T 62 8.710
Elektrowaren 16 - 20 l 17 2.380
Hausrat, Einrichtung, Mobel 5-7 N 7 840
Bau-, Heimwerker- und Gartenbedarf - N - 0
Optik, Uhren, Schmuck 1-2 N 2 280
Sonstiger Einzelhandel - — - 0
GMA-Darstellung 2012 auf Basis von Expertengesprachen / vorliegenden Centerstrukturen (zzgl. Dienstleistungen: 1 — 2 % und Gastronomie: 6 — 7 %)




4. Regionagler Untersuchungsrahmen GMA,..,'
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5. Mikrostandort ,EMS-GALERIE“ Rheine

Zentrale Versorgungsbereich Rheine und ausgewéhlte Wettbewerber
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E Abgrenzung ZVB Rheine

D Abgrenzung HGZ Rheine
(Hauptlagen)

D Angrenzender Bereich

(Neben- und Ergénzungslagen)
(geman Darstellung Stadt Rheine,
2006; z.Z. in Uberarbeitung)

.EMS-GALERIE"
Vorhabenstandort
,Im Coesfeld*
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Mafstab 1: 6.800
Quelle: OpenStreetMap 2012; GMA Darstellung



6. Einzugsge
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»EMS-GALERIE” Rheine
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7. Projektrelevante VK in den untersuchten sieben Stadten / GMA’
Gem el n d en 1 Beratung und Umsetzung

projektrelevante VK in m? (insgesamt) projektrelevanter Umsatz in Mio. € (insgesamt)

Rheine W”W% Rneine W‘”m
. rd. 289.000 m?

« davon etwa 229.200 m?2 in Nordrhein-Westfalen
Neuenkirchen 28 ) ]
» davon etwa 59.800 m2 in Niedersachsen
Horstel %15.825 Horstel %62,80
Wettringen Z?.?ls Wettringen ZZS,SO
Salzbergen M41475 Salzbergen %’70,50
Spelle %18.385 Spelle %58,00

0 50.000 100.000 150.000 0 250 500

1 projektrelevante Warengruppen: Nahrungs- und Genussmittel; Gesunheit und Korperpflege; Blumen, zoolog.
Bedarf; Buicher, PBS, Schreib- und Spielwaren; Bekleidung, Schuhe, Sport; Elektrowaren; Hausrat, Einrichtung,
Mobel; Optik, Uhren, Schmuck

(ohne: Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf; Teppiche, Bodenbeldge; Autozubehdr; Sportgerate; sonst. Einzelhandel) 8



7. Projektrelevante VK in den untersuchten sieben Stadten / GMA’
Gemeindent

[ projektrelevante VK in m2 (in [ projektrelevanter Umsatz in Mio. €
zentralen Versorgungsbereichen) (in zentralen Versorgungsbereichen)
{ [ { {
HGZ Rheine |72/010 HGZ Rheine 1211,10
Sonstige ZVB Rheine | 23.120 Sonstige ZVB Rheine | 196,20
HGZ Emsdetten 20.960 HGZ Emsdetten |7 77777]75,60
Sonstige ZVB Emsdetten []2.005 Sonstige ZVB Emsdetten |]7,40
OTZ Horstel Riesenbeck |[7]4.810 OTZ Hérstel Riesenbeck |[~]19,80
sonstige ZVB Horstel [7]8.140 sonstige ZVB Harstel [7]26,30
HGZ Neuenkirchen 73 8.930 HGZ Neuenkirchen 72 32,30
HGZ Wettringen [7]7.95P HGZ Wettringen [7777]29,90
HGZ Salzbergen [ 7]12|065 HGZ Salzbergen [77777]34,10
HGZ Spelle []10.145 HGZ Spelle |~ 7]36,20
Sonstige ZVB Spelle [7]5.105 Sonstige ZVB Spelle [7]12,70
0 20.000 40.000 60.000 80.000 100.000 0,00 125,00 250,00

1 projektrelevante Warengruppen: Nahrungs- und Genussmittel; Gesunheit und Korperpflege; Blumen, zoolog.
Bedarf; Biicher, PBS, Schreib- und Spielwaren; Bekleidung, Schuhe, Sport; Elektrowaren; Hausrat, Einrichtung,
Madbel; Optik, Uhren, Schmuck

(ohne: Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf; Teppiche, Bodenbelage; Autozubehdr; Sportgerate; sonst. Einzelhandel) 9



8. Methodischer Ansatz GMA’

»EMS-GALERIE“ Rheine
(,,betriebswirtschaftlich notwendiger Flachenpool®)

Planvorhaben “EMS-GALERIE” Rheine mit Verkaufsflachenobergrenzen in den einzelnen Branchen
Schritt 1: Prifung der Realisierbarkeit der betriebswirtschaftlich sinnvollen Flachenkonfiguration

Kaufkraftabschopfung | durch das Marktanteilskonzept

\ 4

Schritt 2:

Ermittlung der Darstellung fur die projektrelevanten Branchen in den einzelnen zentralen
voraussichtlichen Versorgungsbereichen

Umverteilung '

Bewertu.ng d.er stadtebauliche und versorgungsstrukturelle Effekte fur die projektrelevanten Branchen
voraussichtlichen in den jeweiligen zentralen Versorgungsbereichen

Auswirkungen

\ 4

Ansatz “worst-case” fur die projektrelevanten Branchen in den einzelnen zentralen
Versorgungsbereichen

10



9. Brutto-Umsatz der ,,EMS-GALERIE“ Rheine GVAX

Bestands-Umsatzstruktur ,,EMS-GALERIE“ Rheine

Hauptumsatzschwerpunkt: Bekleidung, Schuhe, Sport, gefolgt von Elektrowaren,
Medien, Foto

Hausrat, Einrichtung, Mobel; Optik, Uhren, Schmuck sowie Blumen, zoolog. Bedarf nur
nachgelagerte Bedeutung

Raumliche Herkunft der Kunden:

Zone |I: max. ca. 31,7 Mio. € bzw. max. 46 —47 %
Zone |l: max. ca. 20,7 Mio. € bzw. max. 30 — 31 %
Zone llI: max. ca. 10,0 Mio. € bzw. max. 11 — 15 %

Streuumsatze: max. ca. 5,8 Mio. € bzw. max. 8- 9%

11



9. Brutto-Umsatz der ,,EMS-GALERIE“ Rheine GVAX

Verkaufsflache, Sortimente und Sollumsatzleistung

Warengruppe Flachenanteil in % VK in m2 €/m?2 Bruttc:\;ltJomzatz n
(Maximalwert) (Maximalwert) (Maximalwert) (Maxima.llwert)
Nahrungs- und Genussmittel 16 2.240 4.000 9,0
Gesundheit und Koérperpflege 14 1.960 5.600 11,0
Blumen, zoologischer Bedarf 1 140 2.900 0,4
Biicher, Schreib-, Spielwaren 9 1.260 3.400 4.3
Bekleidung, Schuhe, Sport 62 8.710 3.100 27,0
Elektrowaren, Medien, Foto 17 2.380 5.200 12,4
Hausrat, Einrichtung, Mobel 7 840 2.500 2,1
Optik, Uhren, Schmuck 2 280 7.500 2,1
* Betriebswirtschaftliche Sortiments- und Flachenangaben gemaf Ableitung der GMA.
Quelle: GMA-Zusammenstellung 2012 (ca.-Werte, ggf. Rundungsdifferenzen).

~Worst-case-Betrachtung“: Das heil3t, dass bei allen Berechnungsschritten (u.a. branchenbezogene Verkaufsflachenwerte,
Sollumsatzleistungen, Marktanteile, Umsatzumverteilungen) grundsatzlich der ,worst-case” fur die bestehenden zentralen
Versorgungsbereiche sowohl in Rheine als auch im Umland unterstellt wurde.

12
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Beratung und Umsetzung

10. Marktanteile der ,,EMS-GALERIE“ Rheine

Marktanteile und Umsatze des ,,EMS-GALERIE-Planvorhabens

Zone | Zone I Zone Il EZG
Streu- gesamt
un:/?)antze Umsatz
Branche Markt- Umsatz Markt- Umsatz Markt- Umsatz in
) : ) . : _ aullerhalb .
anteil in anteil in anteil in des EZG MIO- €
in % Mio. € in % Mio. € in % Mio. € in Mio. € inkl.
' Streuum
satze
Nahrungs- und Genussmittel 5-6% 6,9 1-2% 2,1 0% 0,0 0,0 9,0
Gesundheit und Koérperpflege 14 -16 % 6,9 6-—7% 3,6 <1% 0,3 0,1 11,0
Blumen, zoologischer Bedarf 1-2% 0,1 1-2% 0,1 <1% 0,0 0,1 0,4
Blicher, Schreib-, Spielwaren 8-9% 1,6 6-7% 1,5 2-3% 0,7 0,5 4,3
Bekleidung, Schuhe, Sport 19-20% 9,5 14-15% 8,6 9-10% 6,0 3,4 27,0
Elektrowaren, Medien, Foto 13-15% 4,9 9-11% 4,0 4-5% 2,2 1,2 12,4
Hausrat, Einrichtung, Mdobel 2-3% 0,8 1-2% 0,6 <1% 0,4 0,3 2,1
Optik, Uhren, Schmuck 11-13% 0,9 7-9% 0,7 3-4% 0,4 0,1 2,1
* keine summierte Betrachtung aller Branchen, da beim vorliegenden Flachenpool Verkaufsflachenobergrenzen je Sortiment bewertet werden, die nicht in der Summe
realisiert werden (Gesamtverkaufsflache: 14.000 m?)
Quelle: GMA-Berechnungen 2012 (ca.-Werte, gerundet)
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11. Auswirkungen der ,EMS-GALERIE” Rheine GMA’

Soll-Bruttoumsatz der ,EMS-GALERIE® (rd. 68,2 Mio. €)
Vier Quellen der Umsatzspeisung:

. Neurekrutierung von Umsatz / Umsatzumverteilung aul3erhalb des Einzugsgebietes
(= max. rd. 4,8 Mio. € = max. rd. 7,0 %)

=  Umsatzumverteilung in Rheine (= max. rd. 42,6 Mio. € = max. rd. 62,5 %)

= Umsatzumverteilung in den sechs analysierten Stadten / Gemeinden des Einzugs-
gebietes (= max. rd. 15,6 Mio. € = max. 22,9 %)

= Umsatzumverteilung in den ubrigen nicht analysierten nordrhein-westfalischen /
niedersachsischen Stadten und Gemeinden des Einzugsgebietes
(= max. rd. 5,3 Mio. € = max. rd. 7,8 %)

14



12. Umsatzumverteilung des Planvorhabens nach Lage- GMA’
kategorien in der Region (GréRenordnung: 14.000 m2VK)

Lagen Planvorhaben insgesamt
Umverteilung Umverteilung
in Mio. € in %
Rheine 42,6 ) 8,9
Emsdetten 7,5 4 4,4
Horstel 2,2 3,2
Neuenkirchen 1,8 1,9
Wettringen 0,5 1,5
Salzbergen 16 2,0 =» Wettbewerbsauseinandersetzung hauptséachlich
Spelle 2,0 3,2 mit den innerstadtischen zentralen Standorten in
den Zonen | und Il (,worst-case®)
Lagen Planvorhaben insgesamt
; , =» Stadtteil- und Nahversorgungszentren sind
Umverteilung Umverteilung )
in Mio. € in % insgesamt gesehen eher untergeordnet betroffen
relevante Versorgungsbereiche
insgesamt 46,5 8,2
= Hauptgeschaftszentren 39,3 9,3

= Ubrige regionale Stadtteil- und
Nahversorgungszentren 7,2 4,9

nicht-zentrale
Versorgungsstandorte in den
Stadten/Gemeinden 11,7 2,8

Sonstige Standorte im EZG 3,9 n.n.

Sonstige Standorte auBerhalb
EZG 6,1 n.n.

Standortbetroffenheit > 1 Mio. € Umverteilung; n.n. = Umsatzvolumina <
100.000 €, nicht nachweisbar; Rundungsdifferenzen mdglich

Quelle: GMA-Berechnungen 2012
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13. Warengruppenspezifische Umsatzumverteilung in den GMASX
analysierten Stadten und Gemeinden o

Umsatzumverteilungsvoluminain Mio. € und in %
Rheine Emsdetten Horstel Neuenkirchen
Branche Ubrige ubrige oTZ Ubrige
IeZ Z\VB e ZVB Riesenbeck ZVB nierZ

MI€0' in % MI€0' in % MI€0' in % MI€0' in % MI€O' in % MI€O' in % MI€O' in %
Nahrungs- und 19 6.1 1,0 3,4 0,3 1,7 - - 0,1 1,6 0,2 1,6 0,2 16
Genussmittel
Gesundhet, 39 | 167 18| 107 1,0 8,5 0,1 7.7 0,2 7.3 0,3 7.1 0,3 7.1
Korperpflege
Blumen, zoologischer
Bedarf 0!1 719 - - - - - - - - - - - -
Buicher, PBS, 18| 149| 03| 66| 03| 74| <01| <70]| <01| <60| <01 <70]| <01]| <60
Spielwaren
gg(';'r‘f'dung’ Schuhe, 140 | 205 07| 135 24 | 104 - - 0,2 79| <o0,2 7.2 0,4 7.9
Elektrowaren 6,1 18,7 0,7 13,0 0,8 9,3 <01 <8,5 0,4 8,9 <0,1 <70 <0,1 <8,0
Hausrat, Einrichtung,
M('jbel 018 214 - - - - - - - - - - - -
Optik, Uhren, Schmuck 11 11,8 0,1 9,3 0,3 57 0,00 - <0,1 <6,0 <0,1 1,0 <0,1 4,1
Quelle: GMA 2012; HGZ = Hauptgeschaftszentrum, OTZ = Ortsteilzentrum, NVZ = Nahversorgungszentrum; — = nicht nachweisbar (< 100.000 €), Rundungsdifferenzen
maoglich
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13. Warengruppenspezifische Umsatzumverteilung in den GM@’
analysierten Stadten und Gemeinden S

Ergebnis:

=» z.T. groldere Umverteilungen bei ,Bekleidung,
Branl  Schuhe, Sport” (10,4 %) und ,Elektrowaren® ibrige
(9,3 %) fur Emsdettener Hauptgeschaftszentrum Al

€ in %

=» Umverteilung in allen anderen Warengruppen aber
nirgends oberhalb 8,5 %, aul3er in der Stadt
Gesundheit, Korg Rheine selbst 0,1 <4,0

Blumen, zoologis|

Nahrungs- und G

Fazit:

Bicher, PBS, Sp ] ipe n .
Eine qualifizierte Abwagung der

Bekledung, Sehd— (1berdurchschnittlich hohen Umverteilungsquoten
Elektrowaren fur das Emsdettener Hauptgeschaftszentrum bei  fo1| <s6s5
den Warengruppen ,Bekleidung, Schuhe, Sport*

und bei ,Elektrowaren® erforderlich

Quelle: GMA 2012; HGZ = Hauptgeschaftszentrum, OTZ = Ortsteilzentrum, NVZ = Nahversorgungszentrum; — = nicht nachweisbar (< 100.000
€), Rundungsdifferenzen moglich

0,6 7,1

Hausrat, Einricht

Optik, Uhren, Sch
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14. Individuelle Standortprifungen

GMAS

Beratung und Umsetzung

Status-quo-Situation ZVB Rheine Hauptgeschaftszentrum

Stadt: Rheine, Kreis Steinfurt, Nordrhein-Westfalen

Zentralortliche Einstufung: Mittelzentrum

Einwohner: 76.530 Einwohner (31.12.2010)

Kurzcharakterisierung:

In der zweitgréliten mansterlandischen Stadt stdlich der BAB 30 an der
Ems gelegen. Sehr gute lberregionale, regionale und lokale verkehrliche
Erreichbarkeit, zudem radial auf das Stadtzentrum zulaufende Hauptver-
kehrsachsen / Strallenzige.

Versorgungsfunktion:

Versorgungsbereich hdchster Versorgungshierarchie im Zentrum von
Rheine. Hohe Ausstrahlungsbedeutung im nérdlichen Nerdrhein-Westfalen
und im stdlichen Niedersachsen mit einem Einzugsgebiet von rd. 270.000
Menschen.

Karte 4 :

Raumliche Lage und Ausdehnung des ZVB Rheine-
Hauptgeschiftszentrum'

| Rheine |

¥, Zenrsler Versorgungs-
# % bersich Rbein

Einzelfallbetrachtungen der
stadtebaulichen und raumordnerischen
Auswirkungen der ZVB

Rheine (2 Standorte / ZVB)
Emsdetten (1 Standort / ZVB)
Horstel (1 Standort / ZVB)
Neuenkirchen (1 Standort / ZVB)

Kurzc|

Status-quo-Situation — ZVB Rheine Hauptgeschéftszentrum — Fortsetzung

Die pa

Magnetbetriebe: H&M, Modehaus Backmann, C&A, Tara M (Ems-Forum), Modehaus Mensing (Rathaus Passage), Woolworth, Biiltel & Westhoff,
Intersport, Thalia Bucher, Media Markt, real - (Ems Einkaufscenter), Combi, Lidl, M6belhaus Berning.

Wettringen (1 Standort / ZVB)

lokale
Emsst
der M

Branchenschwerpunkt: Eindeutiger Branchenschwerpunkt im Bereich Bekleidung, Schuhe, Sport sowie Elektrowaren und atypischerweise Hausrat,
Einrichtung und Mébel; weitere Einzelhandelsflachen sind im Bereich Nahrungs- und Genussmittel sowie Gesundheit und Kérperpflege anzutreffen.

Samtgemeinde Spelle ( 2 Standorte / ZVB)

ration
Magng
aus d

Genre.

Marktsegment / Markenorientierung: Meist mittleres Genre sowie aber auch einige Geschéaftsflachen im unteren sowie nach oben hin abgerundeten

te Gag

Leerstande: ehem. Hertie im Anschluss an die Rathauspassage, Ladenleerstande in der MinsterstralRe auf dem Proj

iaroal

Tara
Witat derzeit nicht abgesehen werden.

Planungen: Reuvitalisierung des Hertie-Leerstandes mit insgesamt geplanten ca. 4.000 - 5.000 m? VK. Die zeitliche

Fotodokumentation:

b\

Zusammenfassende Bewertung der Betroffenheit vom

ZVB Rheine Hauptgeschafts3

Ausgangsbedingungen

Entfernung des Einzel-
handelsstandortes zum
Vorhabenstandort

Stadtebauliche
Ausgangssituation

Uberschneidungen im
Einzelhandelsangebot

Durch die

langjdhrige  einzel-

Vorhabenstandort ist partiell
innerhalb des zentralen Ver-
sorgungsbereichs Rheine
Hauptgeschaftszentrum  ge-
legen

handlerische Tradition sowie
den iberregionalen Status des
Hauptgeschaftszentrums  Rhei-
ne ist eine recht ginstige Aus-
gangssituation sowie eine laten-
te Flachennachfrage zu konsta-
tieren, auch wenn die Stadt
Rheine nur ein unterdurch-
schnittliches Kaufkraftniveau
aufweisen kann und in den letz-
ten Jahren einzelhéndlerisch an
Stellenwert verloren hat

Signifikante Uberschnaidunge
Einzelhandelsangebot in den
reichen Bekleidung, Schuhe,
Gesundheit  und  Kérperpf]
Elektrowaren, Optik, Uhre
Schmuck mit den relevanten
GALERIE-Warengruppen
Noch nicht ganz klar ist die we
Entwicklung des Hertie-W4g
hauses.

Ergebnis:

» zwar teilweise nennenswerte
Auswirkungen, aber keine
schwerwiegenden stadtebaulichen
Beeintrachtigungen zu erwarten,
zumal sich die Effekte auf
zahlreiche Anbieter verteilen

tuation bzw. den nennenswerten enzelhandle-
rischen Impuls durch die ,[EMS-GALERIE® wird
die Rheiner Innenstadt zusétzliche Kaufkraft-
zuflisse erzielen und teilweise verlorengegan-
genes Terrain wieder Zuriickgewinnen kénnen
Stadtebauliche Strukturanpassungen und Ver-
danderungsprozesse in den Randlagen sind bei
der Hohe der Umsatzumverteilungen jedoch

ZU erwarten.
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15. Auswwkungen Rhelne Hauptgeschaftszentrum | GMA XN
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16. Fazit der Untersuchung GVAK

Ansiedlungsvorhaben der ,EMS-GALERIE® mit rd. 14.000 m?

Uberschreiten warengruppenspezifischer Umverteilungswert von 9 % durch das ,EMS-GALERIE*-
Planvorhaben auf3erhalb Rheines an keinem der analysierten zentralen Versorgungsbereichen auf3er in den
Rheinenser und Emsdettener Hauptgeschaftszentren zu erwarten.

Aber: Flachenreduzierte Planung nicht empfehlenswert, da die betriebswirtschaftliche Nachhaltigkeit der
,EMS-GALERIE" beeintrachtigt wirde. Aufgabe des Projektes nicht komplett auszuschliel3en.

Hochste regionale Umsatzumverteilungsquoten: Rheine, Emsdetten. Schwerwiegende stadtebaulich
schadliche Auswirkungen infolge der Ansiedlung der L,EMS-GALERIE* an den zentralen
Versorgungsbereichen dieser Kommunen und die wesentliche Beeintrachtigung ihrer Funktionsfahigkeit
nicht zu erwarten (individuelle Standortprifungen).

Steigerung der Rheinenser Marktattraktivitat in der Region, dabei vor allem in der Zone | des Einzugsgebiets
Landesplanerische Ziele und Grundsatze werden weitgehend eingehalten:

Grundsatz 1. Strukturpragender innenstadtrelevanter Einzelhandel nur noch im zentralen
Versorgungsbereich der Innenstadt und begrenzt auch im Stadtteil Mesum

Grundsatz 2:  Grol3flachiger Einzelhandel in Nahversorgungszentren
> ist fur die ,EMS-GALERIE" nicht von Belang
Grundsatz 3: nicht zentrenrelevanter Einzelhandel im Hauptgeschaftszentrum und an den
Sonderstandorten
Grundsatz 4. Randsortimente an nicht integrierten Standorten
> Dbetrifft die ,EMS-GALERIE® nicht
Eine qualifizierte Abwagung der z.T. dberdurchschnittich hohen Umverteilungsquoten ist fir das
Emsdettener Hauptgeschéaftszentrum bei den Warengruppen ,Bekleidung, Schuhe, Sport* (10,4 %) sowie
Elektrowaren (9,3 %) moglich. Unter Beachtung der von der GMA formulierten betriebswirtschaftlich

notwendigen Verkaufsflachen und Sortimentsvorgaben wird das Beeintrachtigungsverbot einer wesentlichen
Beeintrachtigung in Ziel 3 nicht verletzt. 20
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