
Attraktives Marktgeschehen in Rheine
erste Ideensammlung zur weiteren 
Konzepterarbeitung mit den Akteuren
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Präambel

 Die folgenden Folien sollten eine Gesprächsgrundlage für das Abstimmungsgespräch mit 
den Marktbeschickern (geplant für den 12.02.2020) bilden und in diesem Treffen 
gemeinsam erörtert, angepasst und gegebenenfalls ergänzt werden. 

 Es handelt sich somit lediglich um einen Konzeptentwurf 
 ohne Anspruch auf Vollständigkeit und 
 ohne Einbezug derer, die es in erster Linie betrifft (Marktbeschicker, ansässige 

Einzelhändler und Gastronomen etc.)  
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Agenda

1. Begrüßung
2. Ausgangssituation
3. Arbeitsgruppe Marktgeschehen
4. Eröffnung Marktplatz
5. Aktionen Wochenmarkt & Marktplatz-Akteure
6. Marketingmaßnahmen
7. Marktaufbau und nächste Schritte 
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Ausgangssituation

 Neugestaltung des historischen Marktplatzes seit März 2018

 Seitdem findet der Wochenmarkt auf dem Borneplatz statt. Im Jahr 2017 hat 
sich der Rat der Stadt Rheine ausführlich mit der Neugestaltung des 
Marktplatzes befasst und nach Abwägen aller Vor- und Nachteile entschieden, 
dass der Wochenmarkt künftig auf dem Marktplatz stattfinden soll. Nach 
Fertigstellung des Marktplatzes wird der Wochenmarkt somit auf den Marktplatz 
zurückkehren.

 Informationsschreiben an den Sprecher der Marktbeschicker, Herrn Weßling, im 
Januar 2020 zum Umzug des Wochenmarktes auf den Marktplatz
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Arbeitsgruppe Marktgeschehen

Die Verwaltung hat flankierend eine Arbeitsgruppe eingerichtet, um ein Konzept 
für die kommende Nutzung des neugestalteten Marktplatzes zu entwickeln.

Ziel ist es, durch eine Belebung des Quartiers einen Mehrwert für alle zu 
erreichen.

Teilnehmer dieser Arbeitsgruppe:
 Fachbereich „Recht und Ordnung“ 
 Büro des Bürgermeisters
 EWG/RheineMarketing
sowie beratend der Verein „Rheine.Tourismus.Veranstaltungen.“
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Arbeitsgruppe Marktgeschehen

Es wurde besonders darauf geachtet, dass der Wochenmarkt kontinuierlich auf dem 
neugestalteten Marktplatz stattfinden kann und in nur wenigen Ausnahmefällen auf 
Ersatzstandorte ausweichen muss.

Monat Wochentag Veranstaltung Geplanter 
Ausweichplatz für den 
Wochenmarkt

August Samstag Kinderflohmarkt Borneplatz

September Samstag Straßenparty Staelscher Hof

Oktober Donnerstag und Samstag Herbstkirmes Staelscher Hof

Dezember Donnerstag und Samstag Nikolausmarkt Borneplatz

Ziele: 
 Verbundenheit der Marktbeschicker und auch der Marktbesucher mit dem Marktplatz 

stärken 
 Markt mit seinem angestammten Platz sollte wieder eine feste Größe im 

Veranstaltungsgeschehen unserer Stadt einnehmen
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Eröffnungsfeier des Marktplatzes am Samstag, 9. Mai 2020

Programmpunkte:

 Offizielle Eröffnung/Einweihung, Beginn 15 Uhr

 Gastronomisches Angebot mit Kaffeetafel, 
Abendessen/Dämmershoppen

 Animationsprogramm für Kinder 

 Musikalisches Begleitprogramm z.B. durch 
Marching Bands

 Begleitinformationen zum Rahmenplan Innenstadt
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Aktionen Wochenmarkt und Marktplatz-Akteure 

 Ausgabe von kostenlosen Papiertüten an die Markthändler der Initiative 
„Rheine - Standort der guten Arbeitgeber“

 Verlosung von Schlemmerkörben zu Pfingsten (Erdbeeren und Spargel)

 Marktschirm mit dem Logo des Wochenmarktes sowie eine Bierzeltgarnitur 
für Probieraktionen und besondere Ereignisse

 Spargelschälaktion unter der Schirmherrschaft des Bürgermeisters

 Versteigerungsaktionen unter der Schirmherrschaft des Bürgermeisters
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Aktionen Wochenmarkt und Marktplatz-Akteure 

 Vorführungen, wie mit den Erzeugnissen des Wochenmarktes frische Speisen 
zubereitet werden können; ggf. kann dies im Rahmen einer VHS-Veranstaltung gezeigt 
werden.

 Schokoladenhasenaktion (Schokoladenhasen mit dem Logo des Wochenmarktes werden 
von der Stadt finanziert. Verteilt werden sie von Schülern und Schülerinnen, die hierfür von den 
Markthändlern eine Entschädigung erhalten.)

 Ostereiermalaktion mit Kindergärten (die Stadt stellt Eier und Farben zur Verfügung und 
die Markthändler das gesunde Frühstück)
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Aktionen Wochenmarkt und Marktplatz-Akteure 

Ideen für angrenzende Einzelhändler und Gastronomen zur Belebung des 
Marktplatzes:

 Rabattaktionen (ab einem bestimmten Einkaufswert werden den Kunden Rabatte von 
den Markthändlern und den dortigen Einzelhändlern und Gastronomen gewährt)

 Musikalische Auftritte und live music z.B. bei einem Jazz-Frühstück 

 Hüpfburgentag

 Schaukochen/gesundes Frühstück mit frischen Zutaten vom Markt

Der Stadtteilbeirat Innenstadt/Hörstkamp wird in die Überlegungen zur Belebung 
des Marktplatzes eingebunden.
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Marketingmaßnahmen

Grüner Markt Bewusste Ernährung Verantwortungsvoller Konsum

Bio-Produkte Heimische Herkunft

Qualität und Frische Nachhaltigkeit

Regionale Wirtschaft Gesundheit und Genuss

Kurze Wege Fachberatung

Saisonale Angebote Kulinarischer Erlebniseinkauf
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Marketingmaßnahmen

Mediale Unterstützung des Wochenmarktes durch: 

 Fortführung des Marktkalenders
 Posts und Werbeanzeigen in den sozialen 

Netzwerken mit bspw. Informationen über 
frische, regionale, saisonale Angebote, 
Marktstände, Marktzeiten, besondere 
Atmosphäre, Veranstaltungen uvm. 

 Pressemitteilungen über das Marktgeschehen
 Aktuelle Auflistung der Marktbeschicker in einer 

Datei auf der städtischen Homepage und im 
RheineGuide



Seite 18

Marketingmaßnahmen

ggf. Hinweisbeschilderung im Stadtraum
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Marktaufbau und nächste Schritte 

Zeitpunkt und Gestaltung in Abhängigkeit …

 von Gegebenheiten auf dem fertigen Marktplatz
 vom Zeitplan zur Neugestaltung der Marktstraße
 von Fertigstellung Gebäude Marktstraße 6
 von Anzahl der Marktbeschicker
 von Fertigstellung Gebäude Marktplatz 10-11

Angebot: Reduzierung der Standgebühren auf dem Marktplatz
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Vielen Dank!

EWG für Rheine mbH
Heiliggeistplatz 2
48431 Rheine
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