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Praambel

Werbeanlagen beeinflussen in besonderem Mal3e das Erscheinungsbild und die Wahrneh-
mung des offentlichen Raums. Insbesondere in stadtebaulich sensiblen Bereichen kénnen
GroRe, Gestaltung, Haufung und technische Auspragung von Werbeanlagen zu erheblichen
Beeintrachtigungen des Orts- und Stadtbildes fiihren. Zugleich stellt Werbung als Mittel der
Information und wirtschaftlichen Betatigung ein berechtigtes Interesse der Gewerbetreiben-
den dar.

Die Stadt Rheine als historisch gewachsenes und funktional bedeutendes Zentrum fiir Han-
del, Dienstleistungen und Wohnen. Sie ist in besonderem Mal3e auf ein qualitatsvolles, geord-
netes und gestalterisch abgestimmtes Stadtbild angewiesen. Vor dem Hintergrund zuneh-
mender gestalterischer Anforderungen sowie neuer technischer Entwicklungen, insbeson-
dere digitaler Werbeanlagen, bedarf es klarer und rechtssicherer Regelungen zur Steuerung
von Werbeanlagen.

Ziel dieser Satzung ist es, einen angemessenen Ausgleich zwischen den Belangen der Wirt-
schaft und den Anforderungen an eine geordnete stadtebauliche Entwicklung sowie den
Schutz des Ortsbildes zu gewabhrleisten. Hierzu werden verbindliche Vorgaben fiir Gestaltung,
GroRe, Anordnung und technische Ausfiihrung von Werbeanlagen getroffen. Diese Vorgaben
umfassen sowohl klassische als auch digitale Werbeformen.

Zur differenzierten Steuerung wird das Stadtgebiet in Zonen mit jeweils abgestuften Rege-

lungsintensitaten gegliedert. Der Geltungsbereich konzentriert sich dabei insbesondere auf
gewerblich und gemischt genutzte Baugebiete im Sinne der Baunutzungsverordnung. Hier

besteht ein erhohter Regelungsbedarf.

Die Satzung schafft damit einen klaren rechtlichen Rahmen, gewahrleistet Planungs- und
Rechtssicherheit und tragt zugleich zur Sicherung und Weiterentwicklung eines qualitatsvol-
len und identitatsstiftenden Stadtbildes bei.

Gesetzliche Grundlagen

Auf Grundlage der §§ 7 und 41 Abs. 1 S. 1 lit. f der Gemeindeordnung fir das Land Nord-
rhein-Westfalen (GO NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. Juli 1994 (GV.
NRW. S. 666), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 10. Juli 2025 (GV. NRW. S. 618), in Verbin-
dung mit § 89 Abs. 1 Nr. 1 und Nr. 2 sowie § 86 Abs. 1 S. 1 Nr. 21 der Bauordnung fiir das
Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) - Landesbauordnung - in der Fassung der Bekannt-
machung vom 21. Juli 2018 (GV NRW S. 256), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 31. Okto-
ber 2025 (GV. NRW. S. 1172), hat der Rat der Stadt Rheine in seiner Sitzung am XX.XX.202X
die folgende 6rtliche Bauvorschrift Gber die dulRere Gestaltung von und die besonderen An-
forderungen an Werbeanlagen beschlossen:



Sinn und Zweck

§ 1 — Anlass und Ziele der Satzung

(1) Werbeanlagen sind pragende Elemente im 6ffentlichen Raum und nehmen durch ihre Ge-
staltung, Platzierung und Haufung erheblichen Einfluss auf das Stadtbild, die Aufenthalts-
qualitat und die Wahrnehmbarkeit von Gebduden und Stadtraumen. Ziel dieser Gestal-
tungssatzung ist es, die dulRere Gestaltung von Werbeanlagen in gestalterisch sensiblen
Bereichen sowie im gesamten Stadtgebiet zu steuern, um ein qualitatsvolles, ortsbildver-
tragliches Erscheinungsbild zu sichern.

(2) Die Satzung verfolgt insbesondere folgende Zwecke:

a.

Wahrung und Aufwertung des Stadtbildes durch gestalterische Vorgaben fiir Art, MaR,
Anbringung und Beleuchtung von Werbeanlagen,

Schutz stadtbildpragender und historischer Bau- und StralRenrdaume,

Starkung der Identitat der Innenstadt als attraktiver Handels-, Dienstleistungs- und
Wohnstandort,

Reduzierung gestalterischer Uberlagerungen und visueller Unruhe,

Vermeidung stadtbildstorender Lichtemissionen, insbesondere bei digitalen Werbean-
lagen,

Schaffung von Transparenz, Planungssicherheit und Gleichbehandlung fir alle Gewer-
betreibenden und Eigentiimerinnen und Eigentiimer,

Zonierung

§ 2 — Raumlicher Geltungsbereich

(1) Der raumliche Geltungsbereich dieser Satzung umfasst die Innenstadt sowie stadtbildbe-
deutende Ortsein- und -ausfahrtsstraflen von Rheine. In Anlage 1 ist der Geltungsbereich
durch Umrandung und Kennzeichnung eindeutig abgegrenzt. Zur differenzierten Regelung
des Malles und der Art zulassiger Werbeanlagen wird das Stadtgebiet in drei Zonen unter-
teilt:

a.

Zone A - Innenstadt / Fullgadngerzone

b. Zone B - innenstadtischer Ubergangsbereich

C.

Zone C — stadtbildbedeutende Ortsein- und -ausfahrtsstralRen

(2) Verlauft die Geltungsbereichslinie der unterschiedlichen Zonen

a. durch eine StralRenachse, so gelten je Strallenseite die entsprechenden Vorgaben
der jeweiligen Zone gem. Anlage 1 (s. Beispiel 1).

b. durch ein Geb&aude oder eine Gebdudefassade ganz oder teilweise oder entlang
eines Gebaudes oder einer Gebdudefassade ganz oder teilweise, so gelten fiir die
betreffenden Fassadenteile die Vorgaben der jeweiligen Zone gemal Anlage 1.
Der Verlauf der Trennung ragt dabei 5,00 m von dem &aulReren Rand der 6ffentli-
chen Verkehrsflache auf das anliegende Grundstiick (,5m-Korridor”). Fiir seitliche
Wande innerhalb dieses Korridors gelten die Vorgaben der jeweiligen Zone gemaf
Anlage 1 gleichermalen (s. Beispiel 2). Diese Regelung gilt gleichermalien in
Kreuzungs-, Einmiindungs- und Platzsituationen.

(3) Der Geltungsbereich der Zone C umfasst einen beidseitigen Abstand von 10,00 m, ge-
messen ab dem Rand der 6ffentlichen Verkehrsflache. Der Geltungsbereich erstreckt sich
auf die anliegenden Grundstiicke innerhalb dieses 10,00-m-Korridors. Fiir seitliche Wande



innerhalb des Korridors gelten die Vorgaben der jeweiligen Zone gem. Anlage 1 (s. Bei-
spiel 3). Diese Regelung gilt gleichermalen in Kreuzungs-, Einmiindungs- und Platzsitua-
tionen.

(4) Werbeanlagen an Denkmalern bzw. in deren unmittelbarer Umgebung unterliegen den be-
sonderen Vorschriften des Nordrhein-westfalischen Denkmalschutzgesetzes (DSchG
NRW) und bediirfen zusétzlich einer denkmalrechtlichen Erlaubnis gemaf dem DSchG
NRW in der jeweils geltenden Fassung. Eine Auflistung der derzeit in die Denkmalliste der
Stadt Rheine eingetragenen Denkmaler ist auf der Homepage der Stadt Rheine
(www.rheine.de) verfligbar.

Allgemeine Regelungen (zoneniibergreifend)
§ 3 — Genehmigungs- / Erlaubnisvorbehalt

(1) Die bauordnungsrechtliche Genehmigungspflicht ergibt sich aus § 62 Abs. 1 Nr. 12 BauO
NRW in der aktuellen Fassung.

(2) Die denkmalrechtliche Erlaubnispflicht ergibt sich aus den §§ 9, 13, 15 und 20 DSchG NRW
in der aktuellen Fassung.

§ 4 — Begriffsdefinitionen
(1) Werbeanlagen werden in § 10 Abs. 1 BauO NRW definiert.
(2) Gewerbliche GroRbauten im Sinne dieser Satzung sind
a. Gebdude mit mindestens zwei oberirdischen Verkaufsgeschossen (z. B. Kaufh&user),

b. Gebdude, die Gber mehr als drei Geschosse hinweg liberwiegend gewerblich genutzt
werden, oder

c. gewerblich genutzte Gebaude mit einer StralRenfrontbreite von mehr als 30,00 m.

In diesen Fallen kann von den Vorgaben der § 6 Abs. 2 (maximale Anzahl der Werbeanla-
gen), § 8 Abs. 2(Werbeanlagen oberhalb des Erdgeschosses) und § 9 Abs. 2 (Vorgaben zu
horizontalen Werbeanlagen) dieser Satzung in begriindeten Fallen abgewichen werden. Es
ist entsprechend gem. § 19 (Abweichungsregelungen) dieser Satzung zu verfahren.

(3) Als gliedernde Fassadenelemente gelten beispielsweise Erker, Risalite, Balkone, Altane,
Pfeiler und Pfeilervorlagen, Stiitzen, Gesimse, Stuck- und Schmuckdekor, Fachwerk, Gelan-
der, Fenster- und Turoffnungen.

(4) Als Leuchtkasten oder Leuchttransparente im Sinne dieser Satzung gelten kastenférmige,
selbstleuchtende Anlagen die mittels eines integrierten Leuchtsystems von innen heraus
Licht ausstrahlen.

(5) Digitale Werbetafeln sind elektronische Digitalanzeigen und Displays, die fiir Werbezwecke
verwendet werden und statische sowie dynamische Inhalte wie Text-, Animations- und Vi-
deobotschaften anzeigen konnen.

(6) Die in dieser Satzung festgelegten maximal zulassigen FlachengroRen und Abmessungen
fir Werbeanlagen beziehen sich auf das, die Werbeanlage umschlieRende Rechteck.

(7) Schaufenster sind nach auBen gerichtete, regelmaRig bodentiefe oder grofflachige, ver-
glaste Fassadenoffnungen von gewerblich genutzten Gebauden, die der Prasentation von
Waren, Dienstleistungen oder sonstigen Angeboten dienen und vom 6ffentlichen Verkehrs-
raum unmittelbar einsehbar sind.

(8) Fenster im Sinne dieser Satzung sind alle nach auBen gerichteten verglasten Fassadenoff-
nungen von Geb&uden, unabhéngig von ihrer Funktion (z. B. Belichtung, Beliiftung oder
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Ausblick), soweit sie nicht als Schaufenster im Sinne dieser Satzung definiert sind. Als
Glasflache gilt die jeweils von aulRen wahrnehmbare, optisch zusammenhangende Vergla-
sungseinheit einer Fassadenoffnung. Konstruktive Gliederungen (z. B. Rahmen, Pfosten,
Sprossen) bleiben unberiicksichtigt.

(9) Produktwerbung im Sinne dieser Satzung ist die Anpreisung von Waren, Marken oder Pro-
dukten.

(10)  Als sonstige Werbe- und Informationstrager im Sinne dieser Satzung gelten LitfalRsau-
len, GroRwerbetafeln sowie Saulen und Vitrinen, die von stadtischer Seite fir Werbezwecke
auf offentlichen Flachen bestimmt sind.



Zone A und B - Die zentrale Innenstadt
§ 5 — Anwendungsbereich

(1) Die nachfolgenden Regelungen finden Anwendung auf die Errichtung, Anderung und Ge-
staltung von Werbeanlagen und Warenautomaten gem. § 10 BauO NRW 2018, die sich in
Zone A und B befinden. In Anlage 1 ist der Geltungsbereich der Zonen A und B eindeutig
dargestellt.

(2) Die Vorschriften dieser Satzung gelten in den Zonen A und B auch fiir:
a. Produktwerbungen,
b. Auslagen, Dekorationen und Werbeanlagen in Fenstern und Schaukasten,

c. registrierte Firmen- und Warenzeichen (,Corporate Identity”). Die farbliche Gestaltung
dieser Zeichen ist von den Regelungen dieser Satzung ausgenommen, sofern keine
weitergehenden gestalterischen Vorschriften verletzt werden.

(3) Nicht als Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung gelten Hinweisschilder und Schriftziige
mit Angaben zu Namen, Beruf, Offnungs- oder Sprechzeiten,

e deren Ansichtsflache 0,10 m2 (z. B. 30 cm x 30 cm) nicht liberschreitet,

¢ die an Einfriedungen, Hauswéanden oder Fenster- bzw. Glasflachen im Eingangsbe-
reich angebracht sind.

§ 6 — Allgemeine Anforderungen

(1) In den Zonen A und B miissen Werbeanlagen so gestaltet sein, dass sie sich in das Stadt-
und StralRenbild sowie in die Eigenart der ndheren Umgebung einfiigen. Sie haben sich
nach GrolRe, Anordnung, Werkstoff und Farbgebung dem jeweiligen Bauwerk anzupassen
und dirfen die einheitliche Fassadengestaltung sowie die architektonische Gliederung
(z. B. Fensterachsen, Arkaden, Erker, Fachwerk, Risalite oder Gesimse) nicht storen. Fas-
saden- und Baustilelemente mit gliedernder Wirkung diirfen in ihrer gestalterischen Funk-
tion nicht beeintrachtigt werden.

(2) Pro Betrieb und pro stralBenseitiger Gebdudefassade sind

a. in Zone A maximal zwei Werbeanlagen zulassig, beispielsweise eine Flachwerbe-
anlage und ein Ausleger,

b. inZone B maximal vier Werbeanlagen zuldssig, beispielsweise zwei Flachwerbean-
lagen und zwei Ausleger.

(3) Werden mehrere Werbeanlagen an einem Gebaude angebracht, so sind diese in Art, GroRe,
Gestaltung (Material- und Farbwahl), Anbringung und Beleuchtung einheitlich auszufiihren.

(4) Funktionslose Werbeanlagen

a. Werbeanlagen, die durch die Aufgabe der betrieblichen Nutzung funktionslos gewor-
den sind, sowie nicht mehr genutzte Warenautomaten sind einschliel3lich aller Befesti-
gungselemente und sichtbaren Kabelzufiihrungen innerhalb von vier Wochen nach Auf-
gabe der Tatigkeit zu entfernen.

b. Die betroffenen Gebaude- und Fassadenflachen sind anschliefRend durch geeignete
MaRnahmen (z. B. Anstrich, Verputz oder Verkleidung) in ein einheitliches Fassaden-
bild riickzufiihren.

c. Unzulassig angebrachte Abdeckungen, Beklebungen oder Plakatierungen an Fassa-
den, Fenstern oder Tiiren sind durch den Eigentiimer der baulichen Anlage spatestens
innerhalb von zwei Wochen zu entfernen.
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(5) Zeitlich begrenzte Festdekorationen (Weihnachten, Ostern oder vergleichbaren Anldssen)
oder voriibergehende Werbeaktionen auf Fenster- und Glasflachen sind von den Vorschrif-
ten dieser Satzung ausgenommen.

§ 7 — Stétte der Leistung

(1) In den Zonen A und B sind Werbeanlagen grundséatzlich nur an der Statte der Leistung zu-
lassig. Abweichend hiervon darf bei Geschaften und Dienstleistungsbetrieben, die iber
eine Passage erschlossen sind, je Betrieb eine Werbeanlage im Eingangsbereich der Pas-
sage angebracht werden. Diese Werbeanlagen sind hinsichtlich Art, GrolRe und Material
einheitlich zu gestalten und in Gruppen zusammenzufassen.

(2) Mit der Werbeanlage darf im Wesentlichen nur auf den Namen und die Art des Betriebes
(Eigenwerbung) hingewiesen werden.

(3) Produkt- und Fremdwerbung ist nur in deutlich untergeordneter Form und ausschlieBlich
in Verbindung mit der Eigenwerbung zulassig.

(4) Die Flache der Fremdwerbung darf hochstens ein Drittel der Flache der Eigenwerbung be-
tragen.

(5) Von den Vorgaben der Absétze 1 und 2 ausgenommen sind Bauschilder und Hinweise auf
ausfiihrende Baufirmen, sofern sie flachig auf voriibergehend aufgestellten Bauzaunen o-
der Baugeriisten befestigt werden.

§ 8 — Unzuléssige Anbringungsorte, Arten und Eigenschaften

(1) Unzulassig ist die Anbringung von Werbeanlagen in Zone A und B
a. an Erkern, Balkonen, Loggien, Briistungen sowie an anderen gliedernden Fassadenele-
menten,
an und in Tiren, Toren, an Fensterladen, Rollladen und Jalousien,
Uber mehrere Gebaude hinwegreifend,
auf oder an Dachflachen
oberhalb der Trauflinie bzw. oberhalb des Attikaabschlusses,
an Schornsteinen,
an Markisen — mit Ausnahme eines Firmen- bzw. Produktlogos je Markise,
an Stutzmauern und Einfriedungen — mit Ausnahme von Hinweisschildern unter Beach-
tung von § 16 dieser Satzung,
i. an Masten, Pfeiler, Saulen, Arkadenstiitzen, Lampen,
j. an Baumen und Strauchern,
k. in Vorgarten und Vorhofen.
(2) Unzulassig ist die Anbringung von Werbeanlagen oberhalb der Erdgeschosszone.
Als Erdgeschosszone gilt der Fassadenbereich unterhalb der verlangerten Linie der héchst-
gelegenen Fensterbriistung des ersten Obergeschosses (Briistungslinie des 1. 0G).
Abweichend hiervon kénnen Werbeanlagen oberhalb der Erdgeschosszone ausnahms-
weise zugelassen werden, wenn der betreffende Gebaudebereich gewerblich genutzt wird
(s. § 4 Abs. 2 dieser Satzung).

(3) Generell unzulassig sind folgende Arten von Werbeanlagen:

Se ~oo0T

a. freistehende, ortsfeste Werbeanlagen wie insbesondere Werbepylone, Fahnenmaste
und Werbefahnen,

b. Fahnen und Fahnentransparente,

c. Spannbander,



(4)

d. Werbeanlagen mit akustischen Elementen,
e. Zettel- und Bogenanschlédge (sog. ,wildes Plakatieren”),

f. Werbung an Giebelfassaden und Brandwanden in Form von Bemalungen, GroRwerbe-
tafeln, GroRwerbepostern oder vergleichbaren Darstellungen

g. Werbeanlagen mit grellen Farbtdnen, Leucht-, Reflex- oder Signalfarben — ausgenom-
men, sofern diese nachweislich Bestandteil des Corporate Designs (Corporate Identity)
gemal § 5 Abs. 3 ¢ dieser Satzung sind.

Unzulassig ist zudem die sichtbare Anordnung von technischem Zubehdr der Werbeanla-
gen, wie insbesondere Kabel, Kabelfiihrungen, Steckverbindungen oder Montageleisten.

§ 9 — Flachwerbeanlagen (Horizontale Werbeanlagen)

M

(2)

(3)

(4)

()

In den Zonen A und B miissen Flachwerbeanlagen folgende Anforderungen erfiillen:
a. Sie sind parallel zur Fassadenflache anzubringen.
b. Sie sind auf die Gliederung der jeweiligen Fassade abzustimmen.
c. Sie dirfen gliedernde Fassadenelemente nicht in ihrer Wirkung beeintrachtigen.
d. Zulassig sind ausschlieBlich folgende Formen:
e Getrennte Einzelbuchstaben,
e Zusammenhéangende Schriftziige (z. B. Schreibschrift),
e Einzelne Firmen- oder Werbelogos.
Horizontale Werbeanlagen dirfen in Zone A folgende Male nicht iberschreiten:
a. Hohe der gesamten Werbeanlage: max. 0,75 m,
b. Hohe von Logos: max. 0,65 m,
c. Hohe der Schrift: max. 0,50 m,
d

Gesamtlange der Werbeanlage: max. 2/3 der zugehorigen Fassadenbreite, jedoch nicht
mehr als 5,00 m,

e. Bautiefe: max. 0,15 m.

Horizontale Werbeanlagen diirfen in Zone B folgende Male nicht tiberschreiten:
a. Hohe der gesamten Werbeanlage: max. 1,00 m,

b. Hohe von Logos: max. 0,85 m,

c. Hohe der Schrift: max. 0,75 m,

d. Gesamtlange der Werbeanlage: max. 2/3 der zugehdrigen Fassadenbreite,
e. Bautiefe: max. 0,15 m.

Generell sind folgende Mindestabstande einzuhalten:

a. Zu Gebaudeecken und angrenzenden Gebauden: mind. 0,50 m,

b. Zwischen Werbeanlagen verschiedener Betriebe: mind. 1,00 m,

c. Zu\Vordachern und Kragplatten: mind. 0,20 m.

Flachwerbeanlagen diirfen unbeleuchtet, selbstleuchtend oder indirekt beleuchtet ausge-
fihrt werden. Zur Beleuchtung angebrachte Strahler diirfen eine maximale Ausladung von
1,00 m gegeniiber der Fassadenflache nicht iberschreiten. Strahler sind mdglichst klein
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zu dimensionieren und in groflen Abstanden, mindestens jedoch mit 1,00 m Abstand zuei-
nander, anzubringen.

(6) Die Verwendung von grellen Farbtdnen, Leucht-, Reflex- und Signalfarben ist unzulassig.
Die in Anlage 2 dieser Satzung aufgefiihrten Farbtone gelten als nicht zuldssig. Farbtone
der jeweiligen Corporate Identity sind hiervon ausnahmsweise ausgenommen, sofern sie
zuriickhaltend eingesetzt werden und keine gestalterische Dominanz erzeugen.

§ 10 — Ausleger
(1) Ausleger in Zone A und B miissen folgende Anforderungen erfiillen:
a. Sie sind senkrecht zur Fassadenflache anzubringen.
b. Sie sind gestalterisch auf die Gliederung der Fassade abzustimmen.

c. Sie dirfen keine gliedernden Fassadenelemente tiberdecken oder in ihrer Wirkung be-
eintrachtigen.

(2) Fir Ausleger gelten folgende maximale Abmessungen:
a. Hohe:max. 1,00 m
b. Breite (Ausladung): max. 1,00 m
c. Bautiefe:max.0,15m
(3) Folgende Mindestabstande sind einzuhalten:
a. zur nachstgelegenen Werbeanlage: mind. 1,00 m
b. zur Fassadenflache: mind. 0,20 m, max. 0,30 m
c. zu Gebaudeecken und Grundstiicksgrenzen: mind. 0,50 m
d. zu Kragplatten, Vordachern und horizontalen Werbeanlagen: mind. 0,50 m
e. zum Gehweg/FuBgéngerbereich (lichter Durchgang): mind. 2,30 m
f.  zur Fahrbahn (horizontal gemessen): mind. 1,00 m

(4) Unzulassig sind Ausleger in Form von figlrlichen Darstellungen (z. B. Wiirfeln, Pyramiden,
Prismen oder dhnlichen Koérpern sowie Produktnachbildungen (z. B. Mobiltelefon, Brille,
Schliissel)).

(5) Zulassig sind unbeleuchtete, selbstleuchtende oder hinterleuchtete Ausleger. Eine indi-
rekte Beleuchtung durch auskragende Wandstrahler ist unzulassig.

(6) Die Verwendung greller Farbtone, Leucht-, Reflex- oder Signalfarben ist unzulédssig. Als un-
zuldssig gelten insbesondere die in Anlage 2 dieser Satzung aufgefiihrten Farbtdne. Far-
ben, die nachweislich Bestandteil der Corporate Identity sind, kénnen hiervon ausgenom-
men werden.

(7) Das erforderliche Lichtraumprofil der etwaig vorgelagerten 6ffentlichen Verkehrsflache ist
einzuhalten.

§ 11 — Digitale Werbetafeln

(1) In Zone A sind an die AuRenfassade der Gebaude angebrachte digitale Werbetafeln (z. B.
digitale Tafeln, Displays, LED-Screens) generell unzulassig.

(2) In Zone A sind digitale Werbetafeln ausschlieBlich innerhalb des Geb&audes (z. B. hinter
Schaufenstern) zulassig. Sofern die Werbetafel im Schaufenster aufgestellt wird und nach
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aulBen wirkt, muss sie gegeniber der jeweiligen Fensteroffnung deutlich untergeordnet
sein. Die GrolRe der Werbetafel darf maximal 20 % der von auBen sichtbaren Glasflache
des jeweiligen Schaufensters betragen, hochstens jedoch 2 m2. Maligeblich ist die von au-
Ren wahrnehmbare zusammenhangende Glasflache des jeweiligen Schaufensters; kon-
struktive Unterteilungen (z. B. durch Rahmen, Pfosten oder Sprossen) bleiben unberiick-
sichtigt. Je Schaufenster ist maximal eine digitale Werbetafel zuldssig. Dariiber hinaus
missen die Vorgaben des Absatzes 3 Buchstaben b bis f eingehalten werden.

(3) In Zone B sind digitale Werbetafeln an der AuBenfassade nur zuldssig, wenn sie folgende
Anforderungen erfillen:

a. Sie sind gestalterisch auf die Gliederung der Fassade abzustimmen.

b. Es diirfen keine Bewegtbilder, Animationen oder Filme wiedergegeben werden.
c. Esdarf maximal ein Standbild pro Minute angezeigt werden.
d

Eine akustische Untermalung durch beispielsweise Musik, Sprache oder Soundeffekte,
ist unzulassig.

Die Betriebszeiten sind auf den Zeitraum von 06:00 Uhr bis 22:00 Uhr zu beschranken.

@

f. Die Lichtintensitat ist bei Dunkelheit auf maximal 20 % der Tageshelligkeit zu reduzie-
ren.

(4) Digitale Werbeanlagen in Form von Auslegern im Sinne des § 10 dieser Satzung sind unzu-
lassig.

§ 12 - Fenster- und Glasflaéchenbeklebung

(1) In Zone A und B ist das Bekleben von Fenster- oder Glasflachen (z. B. Schaufenster) mit
mehr als 20 % der jeweiligen zusammenhangenden Glasflache unzulassig. Die Beklebung
ist grundsatzlich in transparenter Ausfiihrung vorzunehmen.

(2) In Erdgeschosslagen von Dienstleistungsbetrieben, die eine Wahrung der Privatsphére er-
fordern, ist eine Beklebung iber 20 % hinaus zulassig, sofern sie sich auf die Erdgeschoss-
zone beschrankt. Auch in diesen Féllen ist die Beklebung in transparenter Ausfiihrung vor-
zunehmen.

(3) Abweichend von den Absatzen 1 und 2 ist in der Erdgeschosszone eine vollflachige Bekle-
bung der Fenster- bzw. Glasflachen zulassig, wenn diese:

a. im Rahmen zeitlich begrenzter Sonderaktionswerbung,
b. beiLeerstand oder
c. wahrend Umbaumalinahmen erfolgt.

In diesen Féllen ist auch eine weniger transparente Beklebung zuldssig.

§ 13 — GroBflachenwerbung

(1) GroBflachenwerbung, die die in § 9 dieser Satzung festgelegten Malvorgaben (iberschrei-
tet, kann ausnahmsweise fiir Gebdude gemall §4 Absatz 2 dieser Satzung zugelassen
werden.

(2) Voraussetzung ist, dass die Fassadengliederung durch die Werbeanlage nicht beeintrach-
tigt wird. Die geplante Werbeanlage ist vor Antragstellung dem Gestaltungsbeirat der Stadt
Rheine zur Beratung vorzulegen.

(3) In diesen Fallen ist nach dem Verfahren gemaR § 19 dieser Satzung zu verfahren.
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§ 14 - Vertikale Werbeanlagen

(1) Vertikale Werbeanlagen sind unzul&ssig.
(2) Bei gewerblichen GroBbauten gem. § 4 Abs. 2 dieser Satzung und bei Hotels konnen diese
im Rahmen der Abweichung gem. § 19 dieser Satzung zugelassen werden.

§ 15 — Schaukésten und Hinweistafeln

(1) Schaukésten sowie Hinweistafeln sind in Zone A und B im Bereich von kirchlichen, kultu-
rellen, sozialen, gesundheitlichen, sportlichen und gastronomischen Einrichtungen sowie
Einrichtungen der 6ffentlichen Verwaltung zuldssig. Die Schaukédsten und Hinweistafeln
missen der jeweiligen Nutzung dienen.

(2) Generell miissen sie folgende Anforderungen erfiillen:
a. Schaukasten dirfen gegentiber der Fassade max. 0,15 m auskragen.

b. Sie haben sich in ihrer GroRe der jeweiligen Nutzung unterzuordnen und durfen
diese nicht dominieren. Sie diirfen eine GroRe von max. 1,00 m? nicht liberschrei-
ten.

(3) Digitale Schaukasten und Hinweistafeln miissen folgende Anforderungen erfiillen:
a. Sie sind nur im Bereich der dazugehdrigen Einrichtung bzw. des Betriebs zuldssig.

b. Sie sind gestalterisch auf die Gliederung der Fassade abzustimmen und diirfen nur eine
untergeordnete Flache in Anspruch nehmen. Sie dirfen eine GroRe von 1,00 m2 nicht
Uberschreiten.

Es dirfen keine Bewegtbilder, Animationen oder Filme wiedergegeben werden.
Eine akustische Untermalung, insbesondere durch Musik oder Sprache, ist unzulassig.

e. Die Lichtintensitat ist bei Dunkelheit auf maximal 20 % der Tageshelligkeit zu reduzie-
ren.

§ 16 — Warenautomaten

(1) In Zone A sind von der 6ffentlichen Verkehrsflache aus bedienbare Warenautomaten aus-
geschlossen.

(2) In Zone B sind Warenautomaten nur zulédssig, wenn sie in einer engen raumlichen und sach-
lichen Beziehung zu einem Verkaufs- oder Dienstleistungsbetrieb stehen. Je Betrieb ist ein
Warenautomat zulassig.

(3) Warenautomaten sind nur innerhalb der Grundrissflache von Geb&duden zuldssig (Hausein-
gange, Hofeinfahrten, Passagen u. 8). Vor die Fassade springende bzw. vorspringende Wa-
renautomaten sind unzulassig.
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Zone C - Die stadtbildbedeutenden Ortsein- und -ausfahrtsstrallen

§17 -

Digitale Werbeanlagen

(1) Digitale Werbeanlagen sind in Zone C grundsétzlich zulassig.

(2) Sie missen folgende Anforderungen erfiillen:

a.

-~ 0o o o0 T

§18 -

Sofern sie an einem Gebaude angebracht werden, sind sie gestalterisch auf die Gliede-
rung der Fassade abzustimmen.

Es dirfen keine Bewegtbilder, Animationen oder Filme wiedergegeben werden.

Eine akustische Untermalung, insbesondere durch Musik oder Sprache, ist unzulassig.
Es darf maximal ein Standbild pro Minute angezeigt werden.

Die Betriebszeiten sind auf den Zeitraum von 06:00 Uhr bis 22:00 Uhr zu beschranken.

Die Lichtintensitat ist bei Dunkelheit auf maximal 20 % der Tageshelligkeit zu reduzie-
ren.

In Wohngebieten (WS, WR, WA, WB) sind digitale Werbeanlagen nur in (Schau-)Fenstern
an der Statte der Leistung zulassig.

Unzulassig sind digitale Werbeanlagen an und in der ndheren Umgebung von Objekten,
die in der Denkmalschutzliste der Stadt Rheine gefiihrt werden.

Digitale Schaukasten und Hinweistafeln

(1) Digitale Schaukasten sowie Hinweistafeln sind im Bereich der Fassade von kirchlichen,
kulturellen, sozialen, gesundheitlichen, sportlichen und gastronomischen Einrichtungen so-
wie Einrichtungen der 6ffentlichen Verwaltung zuldssig. Die Schaukdsten und Hinweista-
feln mussen der jeweiligen Nutzung dienen.

(2) Folgende Anforderungen miissen erfiillt werden:

a.
b.

Sie sind nur im Bereich der dazugehérigen Einrichtung bzw. Betriebs zulassig.

Sie sind gestalterisch auf die Gliederung der Fassade abzustimmen und darf nur eine
untergeordnete Flache in Anspruch nehmen. Sie diirfen eine Gréf3e von max. 1,00 m2
nicht Gberschreiten.

Es dirfen keine Bewegtbilder, Animationen oder Filme wiedergegeben werden.
Eine akustische Untermalung, insbesondere durch Musik oder Sprache, ist unzulassig.

Die Lichtintensitéat ist bei Dunkelheit auf maximal 20 % der Tageshelligkeit zu reduzie-
ren.

Verfahrens- und Ausnahmeregelungen

§ 19 — Abweichungsregelungen

(1) Abweichungen von den Bestimmungen dieser Satzung konnen zugelassen werden, so-
fern sie unter Berlicksichtigung des Zwecks der jeweiligen Anforderung sowie der stadte-
baulichen und gestalterischen Zielsetzungen dieser Satzung mit den 6ffentlichen Belan-
gen vereinbar sind. Uber die Zulassung von Abweichungen entscheidet die Bauaufsichts-
behorde im Einvernehmen mit der Stadtplanung.

(2) Zur Unterstiitzung des Entscheidungsprozesses kann die Verwaltung in Einzelféllen den
Gestaltungsbeirat der Stadt Rheine als unabhangiges fachliches Gremium hinzuziehen,
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um eine qualifizierte gestalterische Einschatzung einzuholen. Die Vorlage von Abwei-
chungsantragen an den Gestaltungsbeirat erfolgt insbesondere dann, wenn die bean-
tragte Abweichung eine erhohte stadtbildpragende Wirkung erwarten lasst oder eine be-
sondere gestalterische Relevanz aufweist.

§ 20 — Verfahren

(1) Die erforderlichen Antragsunterlagen ergeben sich aus § 14 der BauPriifVO NRW. Weiter-
fihrende Hinweise und Anforderungen zum Verfahren sind auf der Homepage der Stadt
Rheine (www.rheine.de) abrufbar.

(2) Der Antrag ist bei der Bauaufsichtsbehdrde der Stadt Rheine einzureichen.

(3) Die Abteilung Stadtplanung berat bei der Antragstellung und ist insbesondere bei geplan-
ten Abweichungen von den Festsetzungen dieser Satzung friihzeitig hinzuzuziehen.

§ 21 - Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsatzlich oder fahrlassig gegen die Bestimmungen dieser Satzung verstoft, handelt ord-
nungswidrig im Sinne des § 86 Abs. 1 Nr. 14 und 21 BauO NRW 2018. Zu den bu3geldrelevan-
ten VerstoRen zahlen u. a. die Nichteinhaltung der in §§ 7 — 19 dieser Satzung aufgefiihrten
Bestimmungen. Gemal} § 86 Abs. 3 BauO NRW 2018 kénnen Ordnungswidrigkeiten mit einer
GeldbuBe bis zu 500.000 EUR geahndet werden.

§ 22 - Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen dieser Satzung ganz oder teilweise unwirksam sein, so wird
hierdurch die Giiltigkeit der tibrigen Bestimmungen der Satzung nicht beriihrt werden. Anstelle
der unwirksamen Bestimmung soll eine Regelung gefunden werden, die der unwirksamen Be-
stimmung im Rahmen des rechtlich Zuldassigen am besten entspricht.

§ 23 - Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt
die »Satzung Uber die Gestaltung von Werbeanlagen und Geb&audefassaden fiir den Kernbe-
reich der Innenstadt der Stadt Rheine« vom 8. Marz 2001, geandert am 1. Januar 2002, auBer
Kraft.
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